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Avec son « Prince »,« On » veut devenir le roi de 'animation

Tous droits réservés a I'éditeur

CINEMA

La société de produc-
tion On Entertainment
nourrit de grosses
ambitions.

« Le Petit Prince » est
son premier gros pari.

Julien Dupont-Calbo
Jjdupontcalbo@lesechos.fr

Confiants, eux ? « Les retours sont
trés bons », sourit d'instinct Dimitri
Rassam. Avant de toucher précipi-
tammentdubois— enl'occurrencele
barreau d’'une chaise. Dimitri Ras-
sam, Aton Soumache et Thierry Pas-
quet, les dirigeants superstitieux
d’On Entertainment, lanceront « Le
Petit Prince » en France le 29 juillet,
etdanslessallesobscuresdurestede
la planéte a partir de fin octobre.
Concrétement, ils n'ont pas grand-
chose a perdre, le long-métrage est

déja rentré dans ses frais car il a été
prévendu a des diffuseurs et distri-
buteurs. Reste quil sagitd'un pari, le
premier gros pari du trio, celui qui
doitpermettre devalider leur projet :
voir grand et au-dela des frontiéres.
«Le Petit Prince », Cest une copro-
duction internationale menée depuis
Paris, avec un budget de 57 millions
d’euros. Certes, c’est moitié moins
quunDisney. Mais cesttoutdeméme
énorme pour un film d’animation
européen. Un record, presque. Pour
assurer leur coup, les compéres nont
paslésiné, etrecrutéledirecteurartis-
tique de « Kung Fu Panda ». Et sur-
tout Hans Zimmer (« Le Roi Lion »,
«Interstellar »...) pour lamusique.

Une vision industrielle

Comme Luc Besson et EuropaCorp,
On Entertainment nourrit de fortes
ambitions depuis sa naissance, ilya
un an et demi. A I'époque, Dimitri
Rassam (« Le Prénom », « Papa ou
Maman ») et Aton Soumache (un
spécialiste de 'animation, avec les
séries « Le Petit Prince » ou « Iron

G GROUPEDASSAULT 9190944400507



LesEchos

Pays : France
Périodicité : Quotidien
0OJD : 122744

Date : 30 JUIN 15
Page de l'article : p.24

Journaliste
Calbo

Julien Dupont-

Tous droits réservés a I'éditeur

Man »), fusionnent leurs activités.
«L’idée, c’est de faire réver des specta-
teurs de plus en plus sollicités. Il est
doncindispensable de faire des copro-
ductions internationales avec des
marques emblématiques. La qualité,
¢a cotite cher », souligne Dimitri Ras-
sam, le fils de Carole Bouquet,
depuis rejoint par Thierry Pasquet,
un ancien de Technicolor.

Pour avoir les coudées franches, la
société a levé 12millions d'euros I'an
dernier (en provenance du groupe

AB, du fonds Ohana et de Laurent

Dassault) et compte tourner trois a
quatresériesanimées paran. Plusun
long-métrage d'animation. Voire un
film « normal » si possible. « On veut
passerd'unevision deboutiquier aune
vision industrielle. Avoir du volume
permet de dégager de la visibilité, de
pérenniser un outil de production, et
surtout de mieux négocier avec les dif-
fuseurs », constate Dimitri Rassam.
Si le trio a choisi I'animation, cest
une histoire de business. « Dans le
secteur, il existe une vraie barriére a
I'entrée. Technologique, mais aussi

pour recruter les talents », pointe
Aton Soumache. Lui et ses acolytes
trépignent d'appartenir au club des
majors mondiales de I'animation,
aupres de Pixar, Disney, Dream-
works ou Sony. Pour y parvenir, On
Entertainment mise sur le merchan-
dising et les partenariats avec les sei-
gneurs du jouet Bandai ou Hasbro,
sur la maitrise des licences.

Une histoire de marge, pour
laquelle la société est également en
train d'intégrer son studio d'anima-
tion. Si tout se déroule comme prévu,
celui-ci planchera sur le prochain
projet maison, Playmobil. Le trio veut
transformer les bonhommes en plas-
tiqueen starsd'Hollywood, enchainer
plusieurs opus avec eux... Et surtout
réussir l'aspect merchandising. Des
ambitions industrielles, on disait...

O

A NOTER

En un an, On Entertainment

a dépensé pour environ 100 mil-
lions d’euros en production.
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« Le Petit Prince », un film de Mark Osborne, premier gros défi
dans la stratégie de On Entertainment. Photo 2015 LPPTV / Little Prin-
cess / ON Entertainment / Orange Studio / M6 Films
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